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Sujeta a actualizaciones

Requisitos para la obtencién del Titulo de Técnico de Nivel Superior
en Marketing:

- Aprobacién de todas las asignaturas hasta el cuarto semestre
- Aprobaciéon de Informe de Practica

Requisitos para la obtencién del Grado Académico de Licenciado en Marketing y el Titulo
Profesional de Ingeniero en Marketing:

- Aprobacioén de todas las asignaturas hasta el octavo semestre
- Aprobacion de Examen de Defensa de Tesis




